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BAREM DE CORECTARE

I. INTREBARI GRILA (O SINGURA VARIANTA CORECTA) — 40 puncte (8 x 5 puncte/intrebare)

Nr. RASPUNS
intrebare (A/B/C/D/E/F)

1 D
2

3 B
4 B
5 D
6 A
7 E
8 C

II. INTREBARI DESCHISE — 30 puncte (3 x 10 puncte/ intrebare)

1. Definiti nevoile de consum si enumerati 2 trasaturi ale acestora.
Definitia (5p):

Nevoile de consum reprezintd ansamblul necesitatilor de consum productiv si neproductiv al societatii,
al agentilor economici, al institutiilor etc.

2 trasaturi, la alegere (2%2.5p):

- au un pronuntat caracter dinamic, extinderea si diversificarea lor fiind determinate de progresul
stiintific si tehnic si de gradul de cunoastere si de civilizatie; plaseazd permanent nevoile de consum
inaintea posibilitatilor economiei de a le satisface;

- au un caracter obiectiv, determinat de conditiile vietii materiale si spirituale a omului si a societétii;

- sunt elastice, acuitatea cu care se manifesta diminudndu-se pe masura satisfacerii lor;

-au caracter reproductibil, satisfacerea uneia generand alte si alte categorii de nevoi.

- sunt limitate in capacitate, satisfacerea unei anumite trebuinte implicd consumarea unei cantitati
dintr-un produs
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- sunt concurente, unele nevoi se extind 1n detrimentul altora, altele se substituie intre ele;

- se succed continuu §i neintrerupt, fiind de o mare complexitate si importanta pentru existenta si
progresul omului, ale societatii si pentru mediul natural;

- orice nevoie dispare momentan prin satisfacere, ea rendscand in timp la diferite perioade.

2. Mentionati avantajele anchetei personale.
4 avantaje (4*2.5p):
- operatorii pot explica intrebarile care nu au fost intelese
- se poate culege un volum mare de informatii
- posibilitatea de a vedea anumite produse, ambalaje, reclame
- poate mentioneaza ei si control ridicat

3. Definiti concurentii indirecti.
Definitia (10p):
Sunt firmele care oferd consumatorilor un produs similar, dar cu caracteristici diferite, satisfacand alte
nevoii sau preferinte.

II1I. APLICATII — 30 puncte (2 x 15 puncte/ aplicatie)

Aplicatia 1.

a) Calcule indicatori (10*1.2p)

Vanziri piata s023 = 400 | Vanzari piaté 2004 = 360 |Vanzari piata 2005 = 396 | Vanziri Sketchers 2005 = 96
Cota absoluta s005: 20,20% | 55,56% | 24,24%

Cota relativa 005: 0,36 | 2,29 | 0,44

b) Identificare lider = Nike (3p)

Aplicatia 2.
a) Scor mediu caracteristici (3*4p)
Silentioasi = 50 | Timp de raspuns bun = 95 | Nivel ridicat de ergonomie = 125

b) Nivel de ergonomie (3p)
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